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Naidoo Sanger

»Aus deiner Flagge werden viele, und aus |
deiner Stimme wird ¢ ror {*h

Schluss mit Jammern! Die fulhrenden Medien des
Landes wollen far Aufbruchstimmung sorgen —
mit der Kampagne DU BIST DEUTSCHLAND. Es ist
die bisher groBte Aktion dieser Art, getragen
von bekannten und unbekannten Deutschen.
Der stern fragte: \Warum machen Sie mit?"
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Moderator

.,Es muss wieder ein anderer
Geist ins Land kommen.
Jeder sucht nach etwas, an dem er
sich festhalten kann, nach Werten.
Die sind im Moment hier nicht zu
finden. V1t '
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Sangerin und Schauspielerin
.Ich will nicht darauf warten,
dass die anderen etwas tun.
Man muss selber die
Initiative ergreifen.
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Nationaltorhiiter

»Ich habe in meinem
Sportilerleben viele heftige
Niederlagen erlitten, die mir

auch ein bisschen den Mut genom-
men haben. Und immer wieder

hab ich mir gesagt: Mach weiter.
Gib nicht auf.

Bootsbauer (Erster von links)

»Nach der Lehre hatte

ich erst keinen Job. Ich hab
dann bei mehreren Werften
angefragt wegen eines
Praktikums. in Kiel haben sie
mich genommen, und weil sie
zufrieden waren, haben sie mich
jetzt fest angestellt. Ich kann nur
Jjedem raten:




Katarina Witt Eiskunstiauferin

~Deutschland ist mein Zuhause. Und es ist das Zuhause

von vielen kreativen und innovativen Kopfen. Nach wie vor
leben wir in einem der reichsten Linder der Welt.
Ich finde es wichtig, wenn wir alle Krafte mobilisieren, damit wir
dieses Land weiter starken kénnen. Es gibt so viele Kampagnen,
alle mﬁgﬁchen Produkte werden beworben. VWarum nichi
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Vian ALEXANDER KUHN und
DOBRIVOIE KERPENSIAN (Fotos)

ann nicht mal einer was tun?
Das Land auf Vordermann
bringen? Was bewegen? Fiinf
Millionen Deutsche haben
keine Arbeit, Volltanken ist kaum noch
bezahlbar und das Gas wird immer teu-
rer. Grofle Unternehmen produzieren
langst im Ausland, weil’s billiger ist; das
Fernsehprogramm war auch schon bes-
ser, und wenn wir wihlen, schaffen wir es
nicht mal, dass am Abend ein eindeutiger
Kanzler rauskommit.

WAS FUR EIN LAND!

Und plotzlich ist er da, dieser Satz; Du
bist Deutschland!

Seit Montag, iiberall, bei ARD, ZDF
und den Privaten. Ein Zwei-Minuten-
Film, untermalt von der Musik des Kino-
films ,Forrest Gump®. Ein Génsehaut-
Spot mit Sitzen, die Mut machen. ,Du
bist Deutschland”, sagt Schalke-Stiirmer
Gerald Asamoah, der auf der Tribiine im
Stadion sitzt, Oliver Kahn sagt: ,Du bist

. 1 ’ b 82 Millionen®, und Sandra Maischberger,

W . ' _ 8 mit einem Licheln: ,Ein Schmetterling
S . y :5 kann einen Taifun auslésen !

Reinhold Beckmann ist zu sehen beim
U-Bahn-Fahren, Giinter Jauch in einem
Park in Potsdam, Katarina Witt vor der
Allianz-Arena in Miinchen, Marcel
Reich-Ranicki vor der Biicherwand — aber
auch die Berliner Klofrau, die ihren
Dienst tut im Kaufhof am Alexander-
platz, zweite Etage, und die Familie, die
zu sechst in einer Hochhauswohnung in
Hamburg lebt. Thre gemeinsame Bot-
schaft: Nicht hingen lassen, die Mund-
winkel nicht und euch selber erst recht
nicht! Gemeinsam packen wir's!

Aneinander gereiht ergeben die Sitze

-

B4 stERN s0rz005

Oliver Koritike schauspieler
.lch bin stolz darauf, Deutscher zu sein, obwohl wir eine schlechte
Vergangenheit haben. Ich will mich nicht verstecken. Wir missen uns
nicht schimen. Ich freue mich, dass ich mit dieser Kampagne endlich

etwas fiir meine Heimat tun kann. £= (51 eln wunderschones Land’

Barbel Sagawsﬁ:yfoneumu

»Der Job, den ich mache, wird von einigen gar nicht akzeptiert.
Manche schauen auf uns herab, von wegen Sind ja nur Kfofrauen.
Aberbﬁseralsdane;mmmmn mitisst doch nach vor

Nen, es muss doch weite rgenen - figenawie”
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aus dem Spot ein Manifest fiir Deutsch-
land (siehe Kasten S. 88). Kein Gerede
von Innovation und Standortfrage, son-
dern eine Sprache, die jeder versteht. Er-
munterung statt Besserwisserei, Schul- =
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beagenturen Jung von Matt und Kemper-
trautmann. Die Sender stellen kostenlos
Werbezeit zur Verfiigung, Zeitungen und
Zeitschriften tiberlassen gratis Platz fiir
Anzeigen. Diese zeigen Deutsche, die be-
scheiden begannen und grof? rauskamen:
Albrecht Diirer, der 17 Geschwister hatte,
dennoch von den Eltern geférdert wurde
und es zum grofien Meister brachte; Adi
Dassler, der in der Waschkiiche der Mut-
ter seine ersten Schuhe nihte und spiiter
den Weltkonzern Adidas griindete,

EIGENTLICH SOLLTE DIE KAMPAGNE
bereits im Juni starten. Im Mai wihlte
Nordrhein-Westfalen, Neuwahlen wur-
den angekiindigt. Damit die Kampagne
nicht im Wahlkampf verpufft oder gar
missbraucht wird, wurde sie verschoben.
Denn sie ist keine Werbeveranstaltung fiir
die bisherige Bundesregierung, und sie
wird auch nicht von ihr finanziert; sie
hat nur insofern mit ihr zu tun, als am
Anfang eine Einladung Gerhard Schro-
ders stand. Im Januar 2004 hatte er die
einflussreichsten Wirtschaftsfithrer ins
Kanzleramt gebeten zu einem ,Innovati-
onsgipfel®. Tenor: Das Land muss erneu-
ert werden und die Stimmung besser. So
entstand die Initiative ,,Partner fiir Inno-
vation, der 24 grofle Unternehmen, Ver-
binde, Ministerien und Gewerkschaften
angehdren, darunter BDI und DGB, Tele-
kom, Siemens, Lufthansa.

13 Arbeitsgruppen wurden gebildet,

Gunlher jmzclz Moderator =

Jammern wird mit der Zeit langweilig. Alles immer auf die
Verhiltnisse schieben, auf die Gesellschaft, auf den Staat,
auf irgendwelche finsteren anonymen Méchte - das ist nicht der Weg,

um den Karren wieder flottzukriegen. Ich glaube, dass jeder von uns unge-
heure Mdgﬁchkei ten hat. Wenn wir im Kopf einen Schalter umlegen und
sagen: 50, jetzt hang ich mich noch m:
ich glaube, dass es dann besser wird"
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terklopfen statt Arschtritt. Und das nicht
nur im Fernsehen.

DU BIST DEUTSCHLAND" ist eine Kam-
pagne der grofien deutschen Medienhiiu-
ser, darunter ARD und ZDF, RTL, Sat 1
und Pro Sieben, Verlage wie Axel Sprin-
ger, Burda, Bauer, der ,Spiegel“-Verlag
und Gruner + Jahr, in dem der stern
erscheint, ,Stiddeutsche Zeitung“ und
+FAZ". Sonst Konkurrenten im Kampf
um die Gunst der Zuschauer und Leser,
ziehen sie an einem Strang. Das gab es
noch nie.

Mit einem Gesamtwert von 34 Millio-
nen Euro ist es die wohl teuerste soziale
Kampagne, die das Land je erlebt hat.
Echte Kosten sind kaum entstanden: Na-
hezu alle Beteiligten haben unentgeltlich
gearbeitet, vorneweg die Hamburger Wer-

Waojtek Czyz veichtathiet
.Man sieht ja, dass ich behindert bin. Aber mir geht's
gut, ich hab SpaBB am Leben und freue mich auf jeden
Tag, der kommt. Man braucht einfach jemanden, an dem

man sich orientieren kann, der einem Ziele g;bt und so
jemand versuche ich zu sein. \ienschen mit Handicap

sider mit anderan Schick

36 STERN 40G/32003

Impulskreise genannt. Dem Impulskreis
Kommunikation steht Gunter Thielen
vor, Chef von Bertelsmann. Im Oktober
vergangenen Jahres riefen er und sein
damaliger Kommunikationschef Bernd
Bauer die Chefs der fiihrenden Me- =
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dienunternehmen zusammen, alle kamen
nach Berlin und bald zum Schluss: Das
Land braucht eine Image-Kampagne.

Geiz ist geil — aber Deutschland kann
es auch sein! Otto, find ich gut — aber
mein Land auch. Drei, zwei, eins — die
Stimmung muss besser werden,

Also: Du bist Deutschland. Logo wur-
de ein knuffiges, schwarz-rot-gold ge-
streiftes Minnchen, das, natiirlich, nach
vorn spaziert, So frohlich und verspielt
sah man die deutsche Flagge selten ver-
kérpert.

UM MISSVERSTANDNISSEN gleich vor-
zubeugen: Applaus aus der rechten Ecke
ist nicht erwiinscht. Ja, Deutschland ist
schon — aber keiner méchte sich {iber ir-
gendeine andere Nation der Welt erhe-
ben. Die Regisseurin Clarissa Ruge und
der Kameramann Dobrivoie Kerpensian
setzen in dem Fernsehspot ein deutliches
Zeichen: Die Szene mit Patrick Lindner,
Xavier Naidoo und den Schauspielern
Dominik Raacke und Bobby Brederlow
wurde zwischen den Stelen des Berliner
Holocaust-Mahnmals gedreht.

Nun mégen Kritiker fragen: Bringt das
alles was? Klar. Aber nur, wenn die Men-
schen sich anstecken lassen von der Be-
geisterung, mit der die Prominenten,
Werbeagenturen und Filmemacher die
Kampagne angeschoben haben. Und viel-
leicht merkt manch einer der notorischen
Norgler: Es ist doch nicht alles mies in
Deutschland.

Mehr als tausend Unternehmen wer-
den in den kommenden Wochen ange-
schrieben, damit sie sich, mit welcher Ak-
tion auch immer, dranhidngen an ,,Du bist
Deutschland®. So will GroRbicker Kamps
ab Oktober fiinf Millionen Brétchentiiten
mit dem Logo der Kampagne bedrucken,
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M artin W???t 4 Tk (7T Vorstandsvorsitzender von Audi

«Wir miissen endlich eine positive Grundstimmung erzeugen.
Wir miissen aufhéren, den Standort Deutschland
krankzureden. Ein gutes Motto ware: Vorsorun
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Aber es geht
nicht nur um
die Konzerne.
Es geht auch
um die lokale
Zeitung, die
tiber grofarti-
ge Menschen berichtet oder vielleicht ei-
nen Wettbewerb veranstaltet. Es geht um
Schiiler, die den Wald entmiillen. Um Vi-
ter, die mit dem Eimer Farbe in die Schu-
le kommen und die Wiinde pinseln. Den
jungen Mann, der den Schritt in die
Selbststindigkeit wagt. Auf konkrete Vor-

schlige und Anweisungen verzichten die
Kampagnenmacher bewusst. Das grofe
Ziel ist ein Stimmungswandel, ein Ruck,
der von jedem selbst ausgehen soll, nicht
von Big Brother. Jeder nach seinen Mog-
lichkeiten. Wir alle sind Deutschland.
Und keiner soll sagen, auf ihn komme es
nicht an.

Oliver Pocher, der Kasper von Pro Sie-
ben, ist in dem Fernsehspot zu sehen. Fr
steht im Garten, grillt ein Steak und sagt
einen klugen Satz: ,Warum feuerst du
deine Mannschaft im Stadion an, *
wenn deine Stimme so unwichtig ist 7 l

T T T AR R WY P TS
w2reuer unterm Hintern“

Im Wortlaut: Der Text, mit dem die Kampagnen-Macher in inrem
TV-Spot fiir Aufbruchstimmung im Lande sorgen wollen

Du bist das Wunder von . sein, du stehst mit dem

Deutschland. d Racken zur Wand oder dem

Ein Schmetterling kann einen i B Gesicht vor einer Mauer.

Taifun ausldsen. Der Wind- : : Doch einmal haben wir sehon

stoB, der durch seinen Du bist Deutschland| o eincam eine Mauer

Flogelschlag verdrangt wird,  Das Logo der Kampagne: ein  niedergerissen, Deutschland
- entwurzelt vielleicht ein paar  Mannchen auf dem Sprung  hat genug Hande, um sie

Kilometer weiter Baume.

Genau so, wie sich ein Lufthauch zu einem
Sturm entwickelt, kann deine Tat wirken.
Unrealistisch, sagst du?

Warum feuerst du dann deine Mannschaft im
Stadion an, wenn deine Stimme so unwichtig
i5t? Wieso schwenkst du Fahnen, wahrend
Schumacher seine Runden dreht? Du kennst
die Antwort: Weil aus deiner Flagge viele
werden und aus deiner Stimme ein ganzer
Chor wird. Du bist von allem ein Teil. Und alles
ist ein Teil von dir.

Du bist Deutschland,

Dein Wille ist wie Feuer unterm Hintern. Er
Idsst deinen Lieblingssttirmer schneller laufen
und Schumi schneller fahren. Egal, wo du ar-
beitest. Egal, welche Position du hast. Du haltst
den Laden zusammen. Du bist der Laden.

Du bist Deutschland.

Unsere Zeit schmeckt nicht nach Zuckerwat-
te. Das will auch niemand behaupten. Mag

einander zu reichen und an-
zupacken. Wir sind 82 Millionen. Machen
wir uns die Hande schmutzig. Du bist die
Hand. Du bist 82 Millionen.
Du bist Deutschland. Also, wie wire es,
wenn du dich mal wieder selbst anfeuerst?
Gib nicht nur auf der Autobahn Gas.
Geh runter von der Bremse. Es gibt keine
Geschwindigkeitsbegrenzung auf der
Deutschlandbahn. Frage dich nicht,
was die anderen far dich tun, Du bist
die anderen.
Du bist Deutschland. Behandle dein Land
doch einfach wie einen guten Freund.
Meckere nicht tiber ihn, sondern biete ihm
deine Hilfe an. Bring die beste Leistung, zu
der du fahig bist. Und wenn du damit fertig
bist, tbertriff dich selbst. Schlag mit deinen
Fligeln und reiB Baume aus. Du bist
die Flagel, du bist der Baum.
Du bist Deutschland.




